Como es y como ha evolucionado recientemente el consumidor espanol de vino

El 90% de la pérdida de consumo de vino en los ultimos afios,
en alimentacidn, se ha producido en los menores de 50

El andlisis histoérico de los datos del vino en el panel alimentario del MAPA, realizado por Del Rey AWM,
muestra hacia donde ha evolucionado el consumo de vino en Espafia, cdmo se transforman los consumi-
dores y, por lo tanto, los retos para atraer a nuevos aficionados sin perder el consumo tradicional.

Las compras de vino en alimentacién, con caida en volumen pero importante crecimiento en valor, se han
ido concentrando en personas mayores de 50 afios, hogares sin hijos y poblaciones medianas.

La propia evolucién de la poblacidn espafiola, unida a su nivel de compra de vino en el canal, han marcado
la marcha de las ventas.

12 diciembre 2025.- Consumimos mas o menos la misma cantidad global de vino
en Espafia que hace unos anos, sobre los 10 millones de hectolitros, aunque la
caida en el canal de alimentacién ha sido importante en volumen. La buena noticia
es que la largay profunda caida anterior se frend. Pero estan cambiando mucho los
tipos de vino, las tendencias, la forma de consumirlo y también los consumidores.
El panelde consumo alimentario del MAPA da unas claves interesantes sobre cémo
es el perfil socioeconédmico del comprador de vino en el canal de alimentacion.
Ahora bien, cémo ha evolucionado este perfil? ;:Son mas o menos el mismo tipo
de personas las que comprany consumen vino en este canal? En un sector con tan-
tos cambios y donde las cifras globales no avanzan bien, saber déonde estan las
oportunidades y como evolucionan los consumidores resulta fundamental.

Elconsumo de vino en Espana

El consumo de vino en Espafa ronda los 10 millones de hectolitros desde hace va-
rios anos, con grave crisis durante la pandemia, buena recuperacion posterior y
mucha estabilidad desde el 2023. De esos casi 10 millones de hectolitros’, 3,1 mi-
llones segln el panel de consumo alimentario del MAPA? son vinos “consumidos
en el hogar” o, mas precisamente, compras realizadas en el canal de alimentacion.
En ambos casos, con evoluciéon muy estable en los ultimos anos, una vez supera-
das (i) la grave caida de consumo generada durante la pandemia, que sin embargo
supuso un gran crecimiento del consumo en el hogar por el confinamiento y (ii) la
recuperacion posterior y subsecuente vuelta a la normalidad en el canal, frenada
(iii) por la subida de precios sufrida en 2022.

"Véanse los informes de la OIVE con datos del INFOVI, como el referido a septiembre 2025:
https://interprofesionaldelvino.es/wp-content/uploads/2025/11/0OIVE-News-2025-09_Web.pdf
2 https://www.mapa.gob.es/es/alimentacion/temas/consumo-tendencias/panel-de-consumo-alimentario/
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Consumo estimado de vino en Espafa por canales
VOLUMEN (M hl) Fuente: Datos INFOVI, MAPA; elaboracién Del Rey AWM
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El panel de consumo en ALIMENTACION

Y es de este consumo a través del canal de alimentacion, gracias a los datos del
Panel del MAPA, de donde podemos obtener informacién mas precisa sobre las ca-
racteristicas de los compradores de vino, tanto por tipo de producto como por con-
diciones socioecondmicas de estos compradores.

Una buena explicacion de estas caracteristicas socio econdmicas de los compra-
dores espanoles de vino en el canal de alimentacidn (un tercio del total) puede en-
contrarse en el articulo de Vicente Escamilla en la SEVIE. Pero ;cémo han evolucio-
nado los compradores de vino a lo largo del tiempo?

El mencionado panel de consumo alimentario ofrece 7 clasificaciones distintas
para estos consumidores, aunque no existen datos de todas ellas para todos los
afnos. Podemos centrar la comparativa en lo ocurrido a lo largo de los ultimos 20
anos, desde el afio 2004 al 2024. Tampoco todas estas clasificaciones han mante-
nido las mismas categorias durante todo el periodo, pero podemos hacernos una
idea razonablemente buena de cdmo han ido cambiando las condiciones de nues-
tros compradores.

Todos estos datos estan disponibles tanto en valor como en volumen y tanto en
cifras absolutas para cada afio como en porcentajes sobre el total de la compra
en el canal. Ademas, existen también cifras de consumo per capita, que permiten
analizar cdmo han evolucionado las caracteristicas de los consumidores en el ca-
nal de alimentacién en relacién con la propia categoria de poblacion. A titulo de
ejemplo, no basta con saber que el consumo se ha ido concentrando en personas
relativamente mayores, porque el dato estara influido por la cantidad mas elevada

3 https://sevi.net/art/22376/casi-la-mitad-del-consumo-de-vino-en-el-canal-domestico-lo-reali-
zan-los-mayores-de-65-anos
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que pueda haber en la poblacién de personas mayores; o mas ubicadas en centros
urbanos, o con menores hijos en la familia. Por ello, para las comparaciones en el
tiempo, los datos de consumo per capita complementan muy bien los datos abso-

lutos.

Las categorias para el analisis del comprador del vino, con los cambios que han
experimentado en diversos periodos, particularmente en 2021, son las siguientes:

Caracteristicas socioecondmicas del comprador de
vino en el canal de alimentacion espanol

Fuente: datos del Panel de consumo alimentario del MAPA; elaboracién Del Rey AWM

CLASE SOCIAL

TAMANO DE HABI-

NINOS EN EL HOGAR

Considerando:

TAT
2000-2021 2022-2024 2000-2024 2000-2024
Nivel altoy Nivel alto <2.000 hab Sin niflos
medio-alto Nivel medio-alto 2.000a10.000 Nifios - 6 afios
Nivel medio Nivel medio 10.001 a 100.000 Nifios 6 a 15 afios
Nivel medio-bajo | Nivel medio-bajo 100.001 a 500.000
Nivel bajo Nivel bajo +de 500.000
2000-2024 2000-2024 2000-2024
-35 anos Noreste Jévenes independientes
35 a 49 anos Levante Parej. jévenes sin hijos
50 a 64 anos Andalucia Parej. con hijos pequefios
65y mas afnos Centro-sur Parej. con hijos edad media
Castillay Ledén Parej. con hijos mayores
Noroeste Hogares monoparentales
2000-2021 2022-2024 Canarias Parej. Adultas sin hijos
1 persona 1 persona Adultos independientes
2 personas 2 personas Retirados
3 personas 3 personas
4 personas 4y mas personas
5 personasy mas

e que, a los efectos de conocer las caracteristicas del comprador de vino en
el canalinteresan los datos absolutos tanto en valor como en volumen,

e que, sin embargo, para la evolucion de los consumidores de vino, es parti-
cularmente relevante el volumen;y

e que las cifras absolutas de cada afio no son suficientes para comparar fiel-
mente su evolucién a lo largo del tiempo puesto que se ven afectadas tanto
por cdmo se consume el vino como por coémo evoluciona la poblacién

misma...

... el siguiente informe recoge, primero, las caracteristicas del consumo por las di-
versas tipologias que ofrece el panely, a continuacién, la evolucion del consumo
de vino en el canal de alimentacidn (no para el total del consumo en el pais), por
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cada uno de estos elementos socioecondmicos, en datos absolutos y datos de
compras por personay ano. En definitiva, qué tipo de consumidor compra ahora en
cada categoria en comparacion con lo que se compraba antes.

Datos basicos de las compras de vino en el canal de alimentacidon en Espana

El consumo de vino en el hogar, entendiendo como tal el adquirido en el canal de
alimentacion y del que ofrece datos el panel de consumo alimentario del MAPA,
supone aproximadamente un tercio del consumo total en Espafa. Su evolucion,
tanto en valor como en volumen, ha estado en los ultimos afnos muy condicionada
por el COVID que, al exigir durante muchos meses del 2020 un confinamiento en
casa, elevd temporalmente y de forma extraordinaria el consumo en el hogar por
oposicién al consumo en hosteleria. Eliminada esa distorsidon puntual, las tenden-
cias generales de los ultimos anos han sido la de (i) disminucion del consumo en
volumen, pero (ii) con importante subida de los precios medios, que (iii) ha hecho
posible un incremento notable de la facturaciéon. En los ultimos 20 ahos (2004-
2024), elconsumo de vino en alimentacion ha caido un 29% desde los 457 millones
de litros a los 323 millones, pero ha subido un 49% en valor hasta los 1.150 millones
de euros, por haberse mas que duplicado (111,5%) el precio medio desde 1,69 €/l
hasta los 3,56 €/l del ultimo ano.

Compras de vino en el canal de ALIMENTACION en Espana
Fuente: Datos Panel MAPA; elaboracién Del Rey AWM
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Ahora bien, dado que en el mismo periodo la poblacién espanola también ha cam-

biado, el consumo per capita presenta una evolucion algo diferente.

La poblacién espafnola, estimada con los mismos datos del panel de consumo
agroalimentario del MAPA (volumenes totales anuales entre datos de consumo per
capita), ha crecido un 11,6% en estos 20 afos, desde los 42 a los 46,8 millones de
personas. Pero las cifras muestran que tal crecimiento no ha beneficiado especial-
mente al vino puesto que la caida de las compras por persona y afio ha sido mas
fuerte incluso que la caida de las compras totales: de un -36,6% desde 2004, pa-
sando de los 10,89 litros por personay afio en 2004 a los 6,9 litros del 2024.
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Compras devino en el canal de ALIMENTACION en Espana
PER CAP'TA (Volumen) Fuente: Datos Panel MAPA; elaboracién Del Rey AWM
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Considerando estos datos generales de menor consumo en el canal, pero a precios

superiores, que permiten una mayor facturacion, y una caida aun mas pronunciada
delvolumen de compras por personay afno, interesa ver:

a) como se segmentan las compras de vino en el canal por las diversas tipolo-

gias socio econdmicas que presenta el panely

b) cdmo han evolucionado estas segmentaciones en los ultimos 20 afos.
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Cdmo es el comprador espanol de vino

Coémo es el comprador por CLASE SOCIAL

El comprador espafol de vino, en el canal de alimentacién es
, sumando entre los tres niveles superiores (medio,

medio-altoy alto) dos tercios (66,4%) del total de la facturacidony cerca del 62% del

volumen total de

compras en el canal. Cuotas compra de vino en ALIMENTACION por

Estos tres grupos so- clase social AR 2024 Fuente: Datos MAPA; elaboracién Del Rey AWML

ciales compran el

vino (2024) a una me-

dia de 3,81 €/l, por Valor(Me) 21,2%  12,4% 26,6% 14,6% 25,2%

comparacion con los

3,14 €/l de las dos

categorl'as inferiores. NIVELBAJO = NIVELMEDIO-BAJO = NIVELMEDIO mNIVEL MEDIO-ALTO mNIVELALTO

En datos per capita,

son las clases me-

dia, baja y alta las Vot:lr[;e” 25,2% 12,9% 25,7% 12,5%  23,7%

que mas vino com-

pran.

Valor y volumen de compras de vino en el canal de ALIMENTACION
por Clase social _ Aﬁo 2024 Fuente: datos MAPA: elaboracion Del Rey AWM
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Coémo es el comprador por EDAD

Por edad del comprador de vino en el hogar, mas del 82% de las compras en el ca-
nal se realizan por personas de mas de 50 afiosy, de estos, mas de la mitrad tienen
65 afos 0 mas. Sin embargo, seglin estos datos del panel del Ministerio de Agricul-

tura, son l‘OIS ?Iom_ Cuotas compra de vino en ALIMENTACION por
pl’adoreS mas jOVG- edad - ANo 2024 Fuente: Datos MAPA; elaboracién Del Rey AWML
nes — menores de

35 afos - los que 1,9%

mas pagan de me- vaor(ve)  16,0% 37,0%

dia por el vino, lle-

gando a los 3,70€

por litro frente a los

3,62 € de los mas

mayores y los ape-

nas 3,48€ de los Volumen
compradores entre (M)
50y 65 anos.

-35ANOS 35A 49 ANOS 50 A64 ANOS m65Y MAS ANOS

1,8%

15,9% 37,9%

Valor y volumen de compras de vino en el canal de ALIMENTACION
por edad - AﬁO 2024 Fuente: datos MAPA: elaboracién Del Rey AWM

Valor (M€) Volumen (ML) Precio medio (€/1)
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Cémo es el comprador por TAMANO DEL HOGAR

La mayor parte de las compras de vino se producen en hogares con una o, mayori-
tariamente, con dos personas, que suman casi los 2/3 del total del valory del volu-
men de compas, mientras que las familias mas numerosas, en hogares con 3 0 mas
personas apenas adquieren el 36% del vino total. Y lo hacen también pagando pre-
cios inferiores por Cuotas compra de vino en ALIMENTACION por

él. En los hogares tamafio del hogar - AR 2024 Fuente: Datos MAPA; elaboracién Del Rey AWM
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- Vol
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gares de una sola
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Valor y volumen de compras de vino en el canal de ALIMENTACION
por tamaﬁo del hogﬂ - AﬁO 2024 Fuente: datos MAPA: elaboraciéon Del Rey AWM
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Cdémo es el comprador por NUMERO DE NINOS EN EL HOGAR

Congruentemente con el dato de numero de personas en el hogar, las cifras del
MAPA muestran también que es en los hogares sin ninos donde las compras de vino
son abrumadoramente superiores. Cerca del 90% de estas compras se producen
en hogares donde no hay nifios, porapenas un 3,3% de las compras en hogares con
nifos pequenos y
un ligeramente
superior 7,7% del
volumen en hoga-
res con niNos de  valor (Me) 89,2% 3,3% 7,5%
entre 6y 15 anos.
Y es en los hoga-
res sin ninos,
donde mas vino
se compra y don-
de los precios Volumen 89,0% 3,3% 7.7%
medios son algo MY

superiores al res-

to.

Cuotas compra de vino en ALIMENTACION por
n° de ninos en el hogar = ANO 2024 Fuente: Datos MaPA; etaboracion Det Rey AWML

SIN NINOS NINOS - 6 ANOS NINOS 6 A 15 ANOS

Valor y volumen de compras de vino en el canal de ALIMENTACION
pOI’ no de niﬁos en el hogﬂ - AﬁO 2024 Fuente: datos MAPA: elaboraciéon Del Rey AWM

Valor (M€) Volumen (ML) Precio medio (€/1)
1.025,6
€3,57
287.6
€3,52
€3,48
86,7 24,9
38,0 10,8
—
SINNINOS ~ NINOS-6 NINOS6A15 SINNINOS ~ NINOS-6 NINOS6A15 SINNINOS ~ NINOS-6 NINOS6A15
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Coémo es el comprador por TIPO DE HOGAR

Compras de vino en hogares relativamente pequefios, mayoritariamente sin nifios
y, en casi el 40%
del total, formado
por personas reti-
radas. Los datos
del panel mues-
tran de nuevo por-
centajes de com-
pra muy peque-

nosentre los jove- JOVENES INDEPENDIENTES PAREJ.JOVENES SIN HIJOS B PAREJ.CON HIJOS PEQUENOS

Cuotas compra de vino en ALIMENTACION por
tipo de hogar - Aﬁo 2024 Fuente: Datos MAPA; elaboracién Del Rey AWML

3,1

Valor (M€) 2,0% 12,0% 5,2%  18,1% 6,8%

nes, SOlOS, 8N PA-  gpARE).CON HIOS EDAD MEDIA - PAREJ.CON HIOS MAYORES = HOGARES MONOPARENTALES
reja o con hijos

pequenos. Es en

los hogares con

hijos mayores,

adultos sin hijosy Vot:]r{;en 1,9% (AR 11,8% 50%  18,6% (A4
de retirados don-
de se da la mayo-
ria de las compras. En todos estos casos, con cifras muy similares en valor y en
volumen, puesto que las diferencias de precios medios que reflejan las estadisti-
cas no son muy grandes: algo mas caros los que compran adultos independientes
que retirados y también algo mayores entre los hogares monoparentales que en los
de adultos sin hijos.

PAREJAS ADULTAS SINHIJOS  mADULTOS INDEPENDIENTES m RETIRADOS

2,74

,3%

Valor y volumen de compras de vino en el canal de ALIMENTACION
por tipo de hogar _ Aﬁo 2024 Fuente: datos MAPA: elaboracién Del Rey AWM
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Cémo es el comprador por TAMANO DE HABITAT

En cuanto al tipo de habitat, donde se compra mas vino es en las poblaciones me-

dianas, entre
10.000 y 100.000
habitantes, con
un 43% del total.
Son relativamen-
te menores en los
pueblos con po-
blaciones hasta
los 10.000 habi-
tantes (apenas el
22% del volumen
y el 19% del valor)
y en algo mas de
un tercio del total
en las poblacio-
nes mayores. Y es
en estas pobla-

Cuotas compra de vino en ALIMENTACION por
tamaﬁo de habitat - Aﬁo 2024 Fuente: Datos MAPA; elaboracién Del Rey AWML

Valor (M€) 4,9% 13,8% 43,3% 23,3% 14,7%

<2000 HABIT. 2000 A 10000 10001 A100000 m100001 A500000 m+ DE500000

Volumen

6,3% 15,5% 42,8% 13,2%
(M l) 0 0 0

ciones de mas de 100.000 habitantes donde los precios medios son superiores,
con una media de 3,82 €/1 (3,73€ para las poblaciones entre 100.000 y 500.000 ha-
bitantes y casi 4€/l para las poblaciones de mas de 500.000) frente a los apenas
3,05 €/l de las poblaciones pequefas.

Valor y volumen de compras de vino en el canal de ALIMENTACION
por tamaﬁo de ha’bitat _ Aﬁo 2024 Fuente: datos MAPA: elaboracion Del Rey AWM
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Comparando la segmentacion de las compras de vino por tamahno del habitat con
las de poblacién que nos ofrece el INE, comprobamos que:

e con los ultimos datos disponibles para cada uno de los elementos (2021
para poblaciéony 2024 para compras de vino),

y muy especialmente en las ciudades medias:
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o Enlos nucleos muy pequefios (-2.000 habitantes) la cuota de pobla-
cién es del 5,7% pero la de compra de vino es del 6,3%

o En los relativamente pequenos (de 2.001 a 10.000 habitantes) la
cuota de poblacion es del 14,6% y la de vino sube al 15,5% del total

o Enlos pueblosy ciudades medianos (de 10.001 a 100.000 personas)
si la cuota de poblacién total es del 39,9%, la de compras de vino en
alimentaciones sube al 42,8%; es decir, con un diferencial de 2,9
puntos porcentuales.

e Porelcontrario, en las ciudades de mayor tamafo la proporcién de compra
de vino es menor a la proporcion de habitantes totales:

o Enlos municipios entre 100.001 y 500.000 habitantes la cuota de po-
blacién es del 23,7% mientras que la de compra de vino en alimenta-
ciones del 22,2%

o Enlos municipios de mas de 500.000 habitantes, la cuota de pobla-
cién es del 16,2% mientras que la de volumen de vino comprado es
del 13,2%.
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Cémo es el comprador por REGION

Compras de vino, que se producen en hogares pequefios, mayoritariamente sin hi-
jos, de poblaciones medianasy algo en las grandes y particularmente en el norte
de Espafa. Un 30% del valor total de las compras en hogares espanoles (canal de
alimentacion) se producen segun estos datos en el noreste espanol. Pero si le su-
mamos el norte

central y el no- Cuotas compra de vino en ALIMENTACION por

roeste, toda la region- ARO 2024 rurs oosties sasaaion ot ey s

franja norte suma
el 46% del volu-
men de compras
y practicamente
la mitad de su va-

lor. A un precio,
porotro lado, muy m NORESTE LEVANTE ANDALUCIA CENTRO-SUR
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Valor y volumen de compras de vino en el canal de ALIMENTACION
por regién _ Aﬁo 2024 Fuente: datos MAPA: elaboracion Del Rey AWM
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En definitiva, cdémo es el comprador espanol de vino en el canal de alimentacidon

De todos los datos sobre el ano 2024 extraemos como conclusién que el compra-
dor espanol de vino en el canal de alimentacidon para consumo en el hogar es, ma-
yoritariamente:

v

Aunque estos datos se refieren solo a las compras de vino realizadas en el canal de
alimentacion, para consumo en el hogar, y dejan por lo tanto fuera tanto el con-
sumo en hosteleria como otras formas de compra directa, dan un fiel reflejo del tipo
de consumidores de vino en Espanay plantean, por lo tanto, la cuestidon de qué tipo
devino puede ofrecerse a cada tipo de consumidor para satisfacer sus gustosy sus
necesidades.

Ahora bien, ;jcomo han evolucionado estos consumidores? ;Coémo eran hace 20
afos en comparacién a como son ahora? ;Han cambiado mucho? La comparacién
de estos datos sobre los compradores de vino, particularmente en datos per capita
para evitar el sesgo que pueda darse por al cambio también de la propia poblacion,
muestra las tendencias de consumo.
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Como ha evolucionado el comprador espanol de vino

Para el analisis de la evolucion del consumo pueden utilizarse tanto las variaciones
en términos absolutos —compras totales en litros y en euros —como las variaciones
del consumo per cépita. Las primeras, sin embargo, estan influidas por como ha
evolucionado la propia sociedad espariola y sus hogares. Por ejemplo, la clasifica-
ciéon de compras de vino por clase social nos indica que entre 2004 y 2024 han sido
las compras en el segmento medio-alto y alto las Unicas que han crecido, desde los
88,4 a los 117,2 millones de litros. Sin embargo, los datos en consumo per capita
dan para ese segmento de poblacion una reduccién del 12,7%, lo que implica que,
aunque en el total se consume mas, no es porque haya aumentado el consumo por
persona, sino porque han aumentado las personas integrantes de ese nucleo so-
cial. Si a los efectos del total de ventas interesa saber en qué segmentos de la po-
blacion han crecido o han disminuido tales ventas, a los efectos de conocer qué
tipo de vino se vende mas o menos a qué tipo de poblacion, interesa conocer su
evolucién en consumo per capita.

Evolucion GLOBAL 2004 - 2024

Como ya hemos visto, en los ultimos 20 anos_las ventas de vino en el canal de ali-
mentacion han caido en 134 millones de litros (-29,3%), desde los 457,4 millones
del 2004 hasta los 323,3 millones de litros que el panel de consumo alimentario del
MAPA da para el afio 2024. En el

’ Fuente: Datos Panel MAPA; elaboracién del Rey AWM

bargo, han aumentado en 381 mi-
llones de euros (+49,5%). Esta gran 2004 2024 Dif Dif %

diferencia en los datos en volumen

. Valor (M€) 769,2 1.150,2 381,1 49,5%
y en valor se debe, segun el panel,
al notable incremento del precio | yowmen (M) 457,4 3233 1341 -29,3%
medio del vino en el canal, que en ) )
N J Precio medio .
20 afios se ha mas que doblado, pa- 168€  3,56€ 188¢€ 111,5%

(€N)

sando de 1,68 €/litro en 2004 a 3,35
€/litro en 2024.

Entérminos relativos, el consumo per capita, segun las mismas fuentes, ha pasado
de 10,89 litros por personay afo en 2004 a 6,90 litros en 2024, con una reduccion,
aun mayor, del 36,6%. Dividiendo el total de litros vendidos por el consumo per ca-
pita que ofrece el MAPA estos datos arrojan una estimacién de poblacién total en
Espana que habria pasado de los 42 millones de personas a los 46,9 millones (algo
inferior a la cifra que da el INE como poblacidon residente), lo que implica un au-
mento de casi 5 millones de personas. Es decir, tenemos mas poblacién, que ha
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aumentado en 20 afios un 11,6% pero sin que ello haya conducido a un aumento
del consumo de vino en el canal de alimentacidn, sino al contrario: a menos con-
sumo, aunque a precios superiores. La cuestion es como han evolucionado estos
consumos por distintas categorias socio-econdmicas; si mejor o peor que la media

global.

Cdémo ha evolucionado el comprador por CLASE SOCIAL

Las ventas de vino en el canal de alimentacién, segmentadas por clase social arro-

jan caidas significativas del consumo per capita en todos los niveles sociales salvo

en el nivel bajo. Se
han perdido ventas
de forma importante
en los niveles medios
y han aumentado en
las clases mas altas,
no porque haya au-
mentado el consumo
per capita sino por-
que ha aumentado el
tamano de estas cla-
ses sociales®.

NIVEL ALTO Y MEDIO ALTO

NIVEL MEDIO

NIVEL MEDIO-BAJO

NIVEL BAJO

VOLUMEN (ML) de compra vino en Alimentacion por clase social
Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracion Del Rey AWM

42004 w2024 0O Dif

NIVELALTO Y MEDIO
ALTO

NIVEL MEDIO

NIVEL MEDIO-BAJO

NIVEL BAJO

]
28,8
I

88,4
117,2
136,5
-53,6
82,9
11,7
-70,1
120,7
-39,2
81,5

VOLUMEN de compra vino per capita en Alimentacion por clase social
Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracién Del Rey AWM

42004 w2024 [@Dif

6,45

12,38

10,81

10,32

-30,4%

10,23

-37,0%

11,20

11,36

-12,7%

1,4%

4 Las cifras que pueden estimarse con los datos del panel sobre cémo ha evolucionado ha pobla-
cion espafiola en estos segmentos de “clase social” cambian radicalmente en el aflo 2022, con
una subida extraordinaria de personas en los niveles alto y medio alto.
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Coémo ha evolucionado el comprador por EDAD

Por edad del responsable de compra del vino en los hogares espanoles esta claro
que las compras se concentran en los mayores de 50 afnos y especialmente en los
de mas de 65 anos. Y aunque el consumo ha bajado en todos los segmentos de
edad son precisamente estos grupos de personas mayores quienes mejor se han
mantenido. Las mayores pérdidas de ventas en valores absolutos se han dado en
los jovenes de 35 a 49 afios y tanto en estos como en los menores de 35 afos es
donde mas compras de vino se han perdido en términos per capita. En los ultimos
20 afos los menores de 35 aflos han pasado de compras devino en el canalde 5,36
litros por persona y afo a apenas 1,54 litros, con pérdida del casi 39 millones de
litros pero que supo-

nen una caida del e e i
86%. Y mala también 42004 2024 [@DIf

ha sido la pérdida en-

145,4
tre los compradores 65 Y MAS ANOS -2,1
de 35 a 49 afios cuyo e
consumo per capita ]

, . 133,4
ha caido en mas de 5 50 A64 AKIOS -10,8
puntos, desde los e L
8,57 litros por per-
sonay afio en 2004 a 35A 49 AROS 1940 -82,5
los 3,04 (-64,6%) pero o
a quienes hemos pa-
sado a vender 82 mi- -35AN0S w7 -38,7

. 6,0 ’

llones de litros menos

VOLUMEN de compra de vino per capita en Alimentacion por edad
Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracion Del Rey AWM

142004 m2024 @Dif

19,15
65Y MAS ANOS -25,6%
14,26
~ 12,89
50 A 64 ANOS -40,0%
7,73
~ 8,57
35A 49 ANOS -64,6%
3,04
B 5,36
-35ANOS -71,4%
1,54
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(de 134 Mla 51,5Ml). En total,

Cdémo ha evolucionado el comprador por TAMANO DEL HOGAR

También el tamano de los hogares ha cambiado en estos ultimos 20 afios 'y, con él,

el consumo de vino. En 20 afos, hay en Espafna 4,9 millones de habitantes mas

pero, de ellos, 2,6 millones de personas menos en hogares de 4 o mas personas,

5,5 millones de personas mas en hogares de una o dos personasy 1,8 millones de

habitantes mas de los que habia hace 20 afios en hogares de 3 personas.

VOLUMEN (ML) de compra vino en Alimentacion por tamafo hogar
Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracion Del Rey AWM

Y esto afecta al con-
sumo de vino. De los
134 millones de litros
que hemos perdido de
compras de vino en el
de
cién, 96 millones (el
72%) se ha perdido en
hogares de 4 o mas

canal alimenta-

personas, 50 millones
de litros se han per-

4Y MAS PERSONAS

61,8
97,2
3 PERSONAS
57,6
141,8
2 PERSONAS
60,5
1 PERSONA
72,5

42004 w2024 ODif

157,9

-96,1

131,4
L

u
12,0

L

VOLUMEN de compra de vino per capita en Alimentacion por tamafo del hogar
Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracién Del Rey AWM
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dido en hogares de 2 o 3 personas y solo en los hogares de una sola persona se ha
incrementado ligeramente el volumen de compras. Pero en los hogares de una sola
persona, se vende algo mas de vino que hace 20 afios —y se factura mas del doble
que hace 20 anos — no porque las personas consuman mas, sino porque hay mas
personas viviendo en hogares de este tipo (+72%) que, sin embargo, también han
reducido algo su consumo per capita: de los 19,31 litros por persona y afo a los
13,44 litros en 2024 (-30,4%).

Cémo ha evolucionado el comprador por NUMERO DE NINOS EN EL HOGAR

Como hemos visto, el vino en Espafia se compra muy mayoritariamente (89%) en
hogares donde no hay VOLUMEN (ML) de compra vino en Alimentacion por n° de nifios en

hogar Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracion Del Rey AWM

ninos. Y son ademas
42004 w2024 ODif ML

estos hogares sin ni-

fnos donde menos ha 310,2 ,_
caido el volumen de SINNINOS Je7 6 -22,6
compras (solo un - ’ I_

7,3% frente a la media

de caida del consumo 96,0
en 20 afos del -29,3%  NOSEATSANOS vis -71,1
y apenas en 22,6 mi- ’

llones de litros); vy

donde mas ha subido 51,1

NINOS - 6 ANOS -40,4
10,8

la facturacién, casi

duplicandose en 20

VOLUMEN de compra de vino per capita en Alimentacion por n® de ninos en el hogar
Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracién Del Rey AWM
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anos (+91,9%), frente a la caida en los hogares con ninos, ya sean pequeios o me-
dianos. De nuevo, la mejor evolucidn de las compras de vino en los hogares donde
no hay ninos es una mezcla de dos factores:

i) una menor caida del consumo per capita en este tipo de hogares (-40,2%
frente a caidas superiores al 65% en los hogares con nifios) y

i) el hecho de que hay un numero sensiblemente superior de hogares en
Espana sin ninos. En estos 20 afios — desde 2004 - si la poblacion espa-
Aola haaumentado en 4,9 millones de habitantes, segun se infiere de los
datos del Panel del MAPA, la poblacidon en hogares sin nifios ha crecido
en 11 millones de personas, mientras que la poblacién en hogares con
hijos de hasta 15 afos ha disminuido en -6,4 millones de personas.

Como ha evolucionado el comprador por TIPO DE HOGAR

Congruentemente con otras variables, si en todos los segmentos por tipologia del
hogar ha caido el consumo, es en los de los jovenes y parejas con hijos, donde ha
caido con mayor contundencia. Por el contrario, en los hogares donde viven parejas
adultas sin hijos, adultos independientes y especialmente donde habitan retirados
elconsumo ha crecido en estos ultimos 20 afnos en términos absolutos. Ahora bien,

tal crecimiento en li- Esti ond blaci fol tipo de hog

Stimacion de poblacion espanola por tipo de nogar
tros se debe en bue- (miuones de personas) Fuente; datos extraidos del Panel MAPA, por Del
na medida al hecho rey AWM

de que este tipo de 2.004 m2.0242 @Dif(M pax)
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agroalimentario sobre evolucién de la poblacién muestra un crecimiento notable
de los hogares donde habitan personas mayores y, por contra, una caida muy
brusca de poblacion en hogares con ninos pequefios o de mediana edad.

.Y esto tiene su
efecto en el consumo
de vino: fuerte caida
de las compras devino
en los hogares de jove-
nes y con hijos, no
compensada por el
leve crecimiento en
hogares con adultos,
entre los que también
cae el consumo per
capita, aunque mode-
radamente.

RETIRADOS

ADULTOS
INDEPENDIENTES

PAREJAS ADULTAS
SIN HIJOS

HOGARES

MONOPARENTALES 3,58

PAREJ.CON HIJOS
MAYORES

PAREJ.CON HIJOS

EDAD MEDIA 3,56

PAREJ.CON HIJOS

PEQUENOS 1,73

PAREJ.JOVENES SIN

HIJOS 3,12

JOVENES
INDEPENDIENTES

VOLUMEN (ML) de compravino en Alimentacion por tipo de hogar

Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracién Del Rey AWM
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Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracion Del Rey AWM
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Cémo ha evolucionado el comprador por TAMANO DEL HABITAT

La poblacidn espafiola en los ultimos 20 afios ha pasado a concentrarse mas en
poblaciones de mayor tamano. Y, sin embargo, ha sido en estas poblaciones ma-
yores donde mas ha caido el consumo de vino. En cifras absolutas, sila caida total
ha sido de 134 millones de litros de compras en alimentacién, la producida en los
municipios de mas de 100.000 habitantes ha sumado mas de la mitad de esta caida
(-70,8 millones) frente a la caida de 48 millones de litros producida en los munici-
pios de hasta 10.000 habitantes.

Y en litros per cépita también ha sido en las poblaciones mayores, junto con los

pueblos mas peque-
. VOLUMEN (ML) de compravino en Alimentacion por tamafio del
ﬁos, donde mas Con- habitat Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracién Del Rey AWM
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VOLUMEN de compra de vino per capita en Alimentacion por tamafio del habitat

Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboraciéon Del Rey AWM
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Cémo ha evolucionado el comprador por REGION

Finalmente, por region de las compras en alimentacion, éstas han caido de forma
generalizada por todo el territorio, con mas fuerza en términos absolutos en el cen-
tro-sur, Andalucia y el noreste espanoles, basicamente por ser estas las regiones

de mayores consu- VOLUMEN (ML) de compra vino en Alimentacion por region Fuente:
. Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracién Del Rey AWM
mos. Sin embargo, en 142004 M2024 F1DIf ML
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VOLUMEN de compra de vino per capita en Alimentacion por region
Fuente: Datos MAPA Panel de consumo alimentario; elaboracién Del Rey AWM
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En definitiva, como ha evolucionado el comprador espafiol de vino en el canal de
alimentacion

En los ultimos 20 afos, desde 2004 al 2004 y segun estos datos del panel de con-
sumo alimentario del MAPA, analizados tanto en términos absolutos como en com-
pras por personay afo, vemos que:

v
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Conclusiones

Parece, por lo tanto, que las compras de vino en el canal de alimentacion se han
ido concentrando en las personas relativamente mayores, en hogares sin hijos y de
poblaciones medianas, algo mejor en el levante espafiol. Segun estos datos, elvino
ha perdido popularidad y quizas también modernidad, especialmente entre los j6-
venesy las parejas con hijos pequenos o medianos, mas en las ciudades de mayor
tamano, lo que podria llevar a pensar en el impacto que pueda tener una mayor
conciencia del cuidado de la salud, asi como la importancia del atractivo de la be-
bida entre los jovenes urbanos. Sin embargo, la evolucién también muestra que,
frente a la caida de las compras de vino en alimentacién en volumen, ha habido una
notable subida de precios medios y mejora de la facturacién. Un proximo analisis
sobre la evolucion de las compras devino en el canal, también en términos de valor
y segmentadas por los distintos elementos socio-econdmicos que ofrece el panel,
dara unavision mas completa de como ha evolucionadoyy, por lo tanto, cuales pue-
dan ser las mejores estrategias para una mejor evolucion del sector, que segura-
mente deban combinar dos objetivos importantes:

Las experiencias mas recientes, en Espana y otros lugares del mundo, muestran
gue esta combinacion es posible.

Para mas informacion,

www.delreyawm.com

info@delreyAWM.com
+34 607 417 357




