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El mercado del vino en EEUU mes a mes 

De la incerƟdumbre a la caída. Las importaciones de vino 
en EEUU cayeron un 13,2% en mayo

Si en diciembre del pasado año, y en menor medida en los primeros meses de éste, aumentaron las 
compras de vino en EEUU, tanto por la recuperación del mercado como por el interés en aumentar los 
stocks en previsión de posibles aranceles, en mayo ya se nota claramente una fuerte disminución que 
puede ser consecuencia de ese crecimiento previo y del impacto que los nuevos aranceles ha podido 
tener sobre las compras de vino.  

15 julio 2025.- Las importaciones de vino en EEUU en el mes de mayo disminuyeron 
un 13,2% en dólares y un 5,4% en litros con respecto a igual mes del año anterior, 
con pérdida del 8,3% en el valor unitario (US$/litro).   

Dentro de lo errático e impredecible que se ha vuelto el mercado norteamericano 
bajo su nueva administración, esta caída del mes de mayo puede deberse (i) tanto 
al impacto de los nuevos aranceles aumentados un 10% el pasado mes de febrero, 
como (ii) a una reacción del canal ante las subidas preventivas previas de importa-
ciones o, (iii) también en su caso, a la propia evolución del consumo de vino en 
EEUU. La evolución reciente de las importaciones totales en volumen en cifras in-
teranuales, mes a mes, y sus tasas de variación del dato del mes muestran que: 

 efectivamente el crecimiento de las compras de diciembre del 2024, del
29,6% pudo muy bien ser preventivo frente a las posibilidades de incre-
mento de los aranceles:

 a ese dato siguieron varios meses (enero a abril) de crecimientos mucho
más suaves, con o sin nuevos aranceles, y gran incertidumbre;

 para ahora mostrar en mayo la mencionada caída del 5,4%, que deberemos
ver si se confirma o no en los datos de los meses venideros.
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Importaciones de vino y mosto en EEUU
VOLUMEN (M hl) Var. mes
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Acaparamiento? Incertidumbre
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Fuente: Datos US Dpt of Commerce (S&P Global); 
elaboración Del Rey AWM
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US Wine Imports by month (Y-on-Y) 
VALUE (M US$) Source: data S&P; elaborated by Del Rey AWM
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* La evolución interanual de las 
importaciones de vino en EEUU, en 
dólares, ha sido positiva hasta el 
mes de mayo.
* Creció con fuerza en los meses de 
diciembre del 2024 y enero de este 
año, y algo más suavemente desde 
febrero.
* Ese crecimiento en valor se em-
pezó a producir desde mediados del 
2024 y tras la fuerte correccion 
sufrida en 2023, cuando el exceso de 
stocks generado a la salida de la 
pandemia llevó a la casi parali-
zacion de compras en el segundo 
semestre de ese año.

* En volumen, el exceso de estoca-je 
del 2021 y 2022 es incluso más 
evidente.
* Pero tambien las importaciones 
norteamericanas vienen mostran-do 
una estabilidad mucho mayor desde 
enero del 2024 e incluso un ligero 
crecimiento a finales de ese año y 
principios del '25.
* Tambien en volumen, mayo su-
pone un cambio importante de 
tendencia, que podrá observarse si 
se confirma o no en meses venide-ros.
* En volumen, el estocaje preven-tivo 
del mes de diciembre es más 
evidente.

* Tras la crisis de la COVID19, la ten-
dencia de precios medios del vino im-
portado en EEUU ha sido claramente al 
alza.
* se ha acelerado a finales del 2024 y 
principios de este año...
* ... pero también parece truncarse en 
el mes de mayo, con un descenso del 
8,3%.
* Si se compara esta evolucion con los 
meses y años anteriores, se com-
prueba que ha habido oscilaciones aún 
mayores por los muchos fenóme-nos 
disruptivos que ha sufrido el mer-cado 
en estos tiempos.
* De nuevo, que haya cambio de 
tendencia o no es algo para lo que 
hacen falta datos de más meses.
Más información en: www.DelReyAWM.com
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Sin embargo, esta evolución no es tan clara en valor (US$). Las subidas de impor-
taciones de vino y mosto en EEUU se han mantenido con fuerza en los meses de 
noviembre del ’24 hasta abril del ’25 que ya crecieron mucho más lentamente, para 
ahora caer incluso con más fuerza en mayo (-13,2%) por el efecto combinado de 
menos compras y a precios sensiblemente inferiores (-8,3%).  

En un contexto más amplio, esta evolución de los meses más recientes, seguida 
muy de cerca por su efecto mediático y las consecuencias que puede tener para la 
estrategia y las cuentas de las empresas, se enmarca en un proceso de recupera-
ción de las compras de vino en el mercado en 2024 y primeros meses del 2025, tras 
la fuerte caída que se produjo en 2023 como consecuencia del exceso de inventa-
rios acumulados tras la salida de la pandemia. Un crecimiento, más o menos inter-
ferido por la política arancelaria y la incertidumbre que genera, pero que muestra 
una cierta estabilidad del consumo de vino en EEUU y se aleja mucho de las visio-
nes más pesimistas que se extendieron durante el año 2023. El mercado no va mal. 
En el acumulado enero-mayo crece aun un 8,1% en dólares y un 1,6% en litros, con 
precios medios que se revalorizan un 6,4% en estos cinco meses comparados con 
igual período del año anterior.  

La cuestión es qué productos y qué países proveedores se están comportando me-
jor y cuáles están sufriendo más.  

 

CRECE EL ESPUMOSO POR SU SUBIDA DE PRECIOS. EL GRANEL SE RECUPERA EN MAYO. PERO 

CAEN LOS VINOS ENVASADOS NO ESPUMOSOS 

Los datos del mes de mayo – solo un 
mes – muestran una fuerte subida de 
las compras de vinos espumosos en 
valor, pero más por el gran creci-
miento de sus precios medios 
(+32,9%) que por la compra de bote-
llas, que, de hecho, disminuye un -
8,6% en el mes. También en mayo ca-
yeron a doble digito las compras de vi-
nos envasados no espumosos (-
24,3% en dólares y -10,6% en litros) y 
se recuperaron notablemente las im-
portaciones de vinos a granel.  

Pero, dada esta evolución errática en-
tre los acaparamientos previos, los 
vaivenes posteriores y la caída de 
mayo, interesa ver cómo se han por-
tado las distintas categorías en los 
seis meses que van desde diciembre 
del año previo a mayo de éste, compa-
rados con igual periodo anterior. En 
este caso, el global de las importacio-

Importaciones de vino en EEUU
Fuente: Datos US Dpt Commerce (S&P Global); elaborados por Del Rey AWM

VALOR (M US$) 23-24 24-25 Dif Dif %

Espumoso 720,9 877,9 157,0 21,8%

Envasado 2.306,9 2.492,8 186,0 8,1%

BiB 12,0 14,9 2,9 24,1%

Granel 172,6 157,9 -14,7 -8,5%

TOTAL VINO 3.028 3.371 343,0 11,3%

VOLUMEN (M hl) 23-24 24-25 Dif Dif %

Espumoso 82,6 100,7 18,1 21,9%

Envasado 332,2 356,5 24,3 7,3%

BiB 4,0 4,8 0,8 21,0%

Granel 199,9 189,7 -10,2 -5,1%

TOTAL VINO 415 457 42,4 10,2%

PRECIO (US$/l) 23-24 24-25 Dif Dif %

Espumoso $8,73 $8,72 -$0,01 -0,1%

Envasado $6,94 $6,99 $0,05 0,7%

BiB $3,03 $3,11 $0,08 2,6%

Granel $0,86 $0,83 -$0,03 -3,6%

TOTAL VINO $7,30 $7,37 $0,07 1,0%

6 meses dic - may

6 meses dic - may

6 meses dic - may
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nes de vino crece: un 11,3% en valor, un 10,2% en volumen y un ligero 1% en precios 
medios. Los espumosos efectivamente lideran el crecimiento, con aumentos cer-
canos al 30% en este semestre, pero también crecen en este periodo mayor los vi-
nos envasados no espumosos, aunque lo hagan más suavemente: un 8,1% en dó-
lares, 7,3% en litros con ligera revalorización del 0,7% en sus precios medios. Y son 
sin embargo los vinos a granel (principalmente procedentes de Canadá y en menor 
medida de Australia, Chile y Nueva Zelanda) los que caen. En este peculiar semes-
tre, a caballo entre dos años naturales, los vinos espumosos alcanzan los 878 mi-
llones de dólares, mientras los envasados no espumosos suben hasta los casi 
2.500 millones, mientras el granel se queda por debajo de los 160 millones de dó-
lares (aunque son casi 2 millones de hectolitros en seis meses) y el BiB es una ca-
tegoría menor en el mercado con facturación de apenas 15 millones de dólares en 
seis meses.  

Independientemente de la variación mes a mes, si tomamos los seis meses que in-
cluyen tanto el acaparamiento previo como los meses de incertidumbre y la caída 
del mes de mayo, comprobamos que el conjunto todavía arroja tasas positivas de 
crecimiento.  

 

ITALIA, FRANCIA Y ESPAÑA PERDEMOS VENTAS EN MAYO, PERO NO EN EL SEMESTRE, MIEN-

TRAS CANADÁ SU HUNDE Y CRECEN LOS PRODUCTORES DEL NUEVO MUNDO 

El mismo tipo de análisis puede hacerse también en cuanto a los principales pro-
veedores de vino al mercado norteamericano, distinguiendo (i) lo ocurrido en el 
mes de mayo de (ii) la evolución en los seis meses desde diciembre del año pasado 
a mayo de éste.  

La evolución de este mes de mayo es, de nuevo, muy diferente de la de los últimos 
meses para gran parte de los principales proveedores de vino a los EEUU. En el mes, 
y siempre según los datos oficiales de las aduanas norteamericanas, Italia y Francia 
pierden ventas equivalentes al 19,1% y 15,6% respectivamente en volumen, mien-
tras las de España se desploman un -33,1% respecto del mismo mes del año ante-
rior; casi tanto como caen las ventas de Canadá, principalmente debidas estas a la 
pérdida de granel. Las fuertes subidas de las exportaciones de Australia (+148%), 
Nueva Zelanda (+46%), Chile (+47%) y Argentina (+10,9%) no llegan a compensar 
las menores importaciones de los principales proveedores europeos. 

Sin embargo, si en lugar de los datos de un solo mes – posiblemente afectados por 
las compras previas que se hayan hecho para evitar aranceles, además de por la 
propia marcha del mercado – tomamos los seis meses desde diciembre del año an-
terior a mayo, el panorama es muy diferente.  

En el conjunto de estos seis meses Francia logra un magnífico crecimiento de sus 
ventas de vino en EEUU de casi el 27%, particularmente liderado por el fuerte cre-
cimiento de las ventas y de los precios medios de sus vinos espumosos, pero tam-
bién por el aumento de sus ventas de vinos no espumosos. Italia crece a ritmo 
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sensiblemente menor, tam-
bién principalmente gracias 
a la mejor exportación de sus 
vinos espumosos, en este 
caso con ligera bajada de sus 
precios medios. Por su parte, 
España apenas mantiene su 
facturación en el mercado en 
estos seis meses, pese a 
subir ventas casi un 10% en 
volumen, pero por realizarlas 
a unos precios medios un 9% 
inferiores a los de igual pe-
riodo del año anterior. En 
este periodo más extenso – 
seis meses, desde diciembre 
a mayo – los proveedores del 
nuevo mundo también logran 
crecimientos importantes en 
volumen, pero a costa de re-
ducciones importantes en 
sus precios que, en algunos 
casos (Nueva Zelanda) llegan 
incluso a hacerles perder 
facturación.  

 

EN DEFINITIVA, los datos de 
importaciones de vino en 
EEUU del mes de mayo son 
negativos, tanto en valor 
como algo menos en volu-
men, y pueden ser el resul-
tado de las subidas de aran-
celes aplicadas desde fe-
brero, como también de una 
corrección tras la acumula-
ción realizada en los meses 
anteriores y muy especial-
mente en diciembre del pasado año. Pero, si en lugar de tomar solo los datos de un 
mes, analizamos los de los últimos seis meses para acumular tanto las subidas pre-
ventivas previas como las correcciones e impactos de los meses posteriores, com-
probamos que el mercado norteamericano todavía crece a buen ritmo.  

Importaciones de vino y mosto en EEUU
Fuente: Datos US Dpt Commerce (S&P Global); elaborados por Del Rey AWM

VALOR (M US$) 23-24 24-25 Dif Dif %

Francia 1.086,6 1.378,2 291,6 26,8%

Italia 1.097,2 1.144,7 47,5 4,3%

Nueva Zelanda 300,3 272,7 -27,5 -9,2%

España 187,9 187,7 -0,2 -0,1%

Australia 119,3 122,6 3,3 2,8%

Argentina 102,6 104,5 1,8 1,8%

Chile 83,9 91,3 7,5 8,9%

Portugal 55,4 50,3 -5,1 -9,2%

Alemania 37,0 31,6 -5,5 -14,7%

Canadá 33,9 31,0 -3,0 -8,8%

VOLUMEN (M hl) 23-24 24-25 Dif Dif %

Francia 81,7 99,0 17,2 21,1%

Italia 170,9 187,8 16,9 9,9%

Nueva Zelanda 53,6 60,6 7,0 13,1%

España 31,4 34,5 3,1 9,7%

Australia 61,6 71,6 10,0 16,2%

Argentina 22,1 23,3 1,3 5,7%

Chile 42,2 51,4 9,2 21,7%

Portugal 11,2 10,4 -0,9 -7,8%

Alemania 7,7 6,6 -1,1 -13,9%

Canadá 115,3 81,2 -34,0 -29,5%

PRECIO (US$/l) 23-24 24-25 Dif Dif %

Francia $13,29 $13,93 $0,63 4,8%

Italia $6,42 $6,10 -$0,32 -5,1%

Nueva Zelanda $5,60 $4,50 -$1,10 -19,7%

España $5,98 $5,44 -$0,54 -9,0%

Australia $1,94 $1,71 -$0,22 -11,6%

Argentina $4,65 $4,47 -$0,17 -3,7%

Chile $1,99 $1,78 -$0,21 -10,6%

Portugal $4,93 $4,86 -$0,08 -1,5%

Alemania $4,84 $4,79 -$0,05 -0,9%

Canadá $0,29 $0,38 $0,09 29,4%

6 meses dic - may

6 meses dic - may

6 meses dic - may
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Crecen las ventas de vinos espumosos, sobre todo franceses y sobre todo en valor 
por sus mejores precios medios, frente a la bajada de precios de los espumosos 
italianos y españoles. Pero crecen también las compras en seis meses de los vinos 
envasados no espumosos a precios medios que se mantienen sobre los 7 US$ por 
litro. Y, sin embargo, en este período global de seis meses caen las compras de vi-
nos a granel, que vemos como se recuperan con fuerza en mayo.  

Entre los proveedores Francia es quien parece salir más airoso de esta errática evo-
lución, por la mejor marcha de sus ventas de vinos envasados, tanto espumosos 
como no espumosos. Italia crece, pero mucho menos y las ventas de España sufren 
una fortísima caída en mayo que nos llevan a perder facturación en los últimos seis 
meses, sobre todo debido a la fuerte reducción de precios medios. Por su parte, los 
productores del Pacífico y de Sudamérica aumentan sensiblemente sus exporta-
ciones de vino a EEUU particularmente en volumen, a costa de precios medios que 
se retraen con fuerza.  

Parece como si los muchos anuncios sobre aranceles de la Administración Trump 
se estuvieran uniendo a una ya errática evolución del mercado norteamericano, su 
consumo interno y las políticas de abastecimiento de los importadores; todo ello, 
para generar una gran incertidumbre que anima a la diversificación de las exporta-
ciones hacia mercados más estable y predecibles. Los anuncios recientes sobre 
posibles aranceles mayores, como forma de mejorar la posición negociadora esta-
dounidense frente a la Unión Europea, aumentan esta incertidumbre. Pero los fun-
damentos del mercado, más allá de las políticas comerciales, parecen sólidos. Con 
sus vaivenes, las importaciones han seguido creciendo hasta ahora, aunque algu-
nos países las están aprovechando mejor que otros.  

 

 

  Para más información, puede dirigirse a: 

info@delreyAWM.com o al +34 607 417 357 
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